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Передмова 
 

Освітньо-професійна програма є нормативним документом, який 

регламентує нормативні, компетентностні, кваліфікаційні, організаційні, навчальні 

та методичні вимоги у підготовці бакалаврів у галузі 07 «Управління та 

адміністрування» спеціальності 075 «Маркетинг».  

Освітньо-професійна програма заснована на компетентністному підході 

підготовки спеціаліста у галузі 07 «Управління та адміністрування» спеціальності 

075 «Маркетинг». 

Освітньо-професійна програма розроблена робочою групою кафедри обліку 

і оподаткування та маркетингу МДУ у складі:  

1. М.В.Реслер – д.е.н., завідувач кафедри обліку і оподаткування та 

маркетингу; 

2. М.Г.Рега – к.е.н., доцент кафедри обліку і оподаткування та маркетингу; 

3. О.В.Зарічна – к.е.н., доцент кафедри обліку і оподаткування та 

маркетингу; 

4. І.М.Чучка – к.е.н., доцент кафедри обліку і оподаткування та маркетингу. 

Порядок розробки, експертизи, затвердження і внесення змін у освітню 

програму регулюється «Тимчасовим положенням про освітні програми підготовки 

фахівців різних ступенів вищої освіти в Мукачівському державному університеті».  

Програма погоджена з вченою радою факультету, схвалена Науково-

методичною радою та затверджена Вченою радою Мукачівського державного 

університету.  

Ця освітньо-професійна програма не може бути повністю або частково 

відтворена, тиражована та розповсюджена без дозволу Мукачівського державного 

університету. 

 

 

 

 

 

 



1. Профіль освітньої програми зі спеціальності 075 «Маркетинг» 

1 - Загальна інформація 

Повна назва вищого 

навчального закладу 

та структурного 

підрозділу 

Мукачівський державний університет, 

факультет економіки, управління та інженерії,  

кафедра обліку і оподаткування та маркетингу 

Ступінь вищої освіти 

та назва кваліфікації 

мовою оригіналу 

ОС «Бакалавр» 

бакалавр зі спеціальності «Маркетинг» 

Офіційна назва 

освітньої програми 

бакалавр зі спеціальності «Маркетинг» 

Тип диплому та 

обсяг освітньої 

програми 

Диплом бакалавр, одиничний,  

240 кредитів ЄКТС 

 

Термін навчання 3 роки 10 міс. 

Наявність 

акредитації 

Акредитаційна комісія України 

 

Термін акредитації 2026 рік  

Цикл/рівень НРК України – 6 рівень, FQ-EHEA – перший цикл, EQF LLL – 6 рівень 

Передумови Атестат про повну загальну середню освіту, сертифікати ЗНО, диплом 

молодшого спеціаліста. Вступні іспити з фаху. Решта вимог визначаються 

правилами прийому на освітньо-професійну програму бакалавра. 

Мова(и) викладання українська 

Термін дії освітньої 

програми 

2021 рік 

Інтернет-адреса 

постійного 

розміщення опису 

освітньої програми 

http://msu.edu.ua/uk/osvitni-programi/ 

2 – Мета освітньої програми 

Підготовка фахівців з маркетингу, які володіють глибокими знаннями та професійними 

компетенціями щодо забезпечення ефективної маркетингової діяльності підприємства 

3 – Характеристика освітньої програми 

Предметна область 

(галузь знань, 

спеціальність, 

спеціалізація (за 

наявності)) 

07 Управління та адміністрування; 

075 « Маркетинг» 

Орієнтація освітньої 

програми 

Освітньо-професійна  

Основний фокус 

освітньої програми 

та спеціалізації 

Підготовка студентів отримати необхідні знання та практичні навички з 

дисциплін загальної економічної підготовки що безпосередньо формують 

фахові компетенції.  

Особливості 

програми 

Програма орієнтується на сучасні наукові дослідження в галузі 

маркетингу, враховує специфіку використання маркетингу в управлінні 

підприємств з метою проведення аналітичних досліджень і розробки 

маркетингових планів, орієнтує на актуальні спеціалізації, в рамках яких 

студент визначає професійну та наукову кар’єру 

4 – Придатність випускників до працевлаштування та подальшого навчання 

Придатність до 

працевлаштування 

Працевлаштування на підприємствах будь-якої організаційно-правової 

форми. Бакалавр з маркетингу може обіймати первинні посади на 

підприємствах різного профілю та рівня, в проектних організаціях, 

консультативних центрах, наукових та освітніх закладах, зокрема у 

підрозділах: маркетингу, постачання, маркетингових досліджень, 

інформаційного забезпечення, збуту, міжнародних зв’язків та інших. 

 

http://msu.edu.ua/uk/osvitni-programi/


Подальше навчання Можливе подальше продовження освіти за другим (магістерським) рівнем 

вищої освіти, а також підвищення кваліфікації і отримання додаткової 

післядипломної освіти.   

7 рівня НРК України, другого циклу FQ-EHEA та 7 рівня EQF-LLL. 

5 – Викладання та оцінювання 

Викладання та 

навчання 

Студентоцентроване проблемно-орієнтоване навчання, яке проводиться у 

формі лекцій, семінарів, практичних занять, консультацій, самостійного 

вивчення, виконання курсових робіт на основі підручників, посібників, 

періодичних наукових видань, використання мережі Інтернет. Самостійна 

робота на основі підручників та конспектів електронних освітніх ресурсів 

розміщених в віртуальному навчальному середовищі moodle МДУ. 

Оцінювання Тестування, опитування, дискусії, презентації, письмові есе, психолого-

педагогічні характеристики, самоконтроль та самооцінка, колнтрольні 

роботи, звіти про практику, захист курсових робіт, усні та письмові 

екзамени, комплексний екзамен з фаху. 

Система оцінювання Оцінювання навчальних досягнень студентів здійснюється за 4-

бальною національною шкалою (відмінно, добре, задовільно, 

незадовільно); 2-рівневою національною шкалою 

(зараховано/незараховано); 100-бальною; шкалою ECTS (А, В, С, D, E, F, 

FX). 

6 – Програмні компетентності 

Інтегральна 

компетентність 

Здатність розв’язувати складні спеціалізовані задачі та практичні 

проблеми у галузі маркетингової діяльності або у процесі навчання, що 

передбачає застосування певних теорій та методів відповідної науки і 

характеризується комплексністю та невизначеністю умов. 

Загальні 

компетентності (ЗК) 

ЗК 1. Етичні мотиви. Здатність до здійснення усної та письмової ділової 

комунікації українською мовою. 

ЗК 2. Інструментальні навички. Здатність до усної комунікації 

іноземною мовою, в тому числі і професійно-ділового спілкування 

ЗК 3. Науково-дослідницькі навчики. Здатність провадження наукових 

досліджень у професійній діяльності або інноваційній діяльності, 

здатність генерувати нові ідеї. 

ЗК 4. Синтез та аналіз. Здатність до аналізу та синтезу на основі 

логічних аргументів та перевірених фактів, здійснення самостійного 

аналізу економічних та політичних явищ і процесів. 

ЗК 5. Економіко-математичне моделювання. Здатність здійснювати 

математичне моделювання економіко-управлінських процесів, складати 

відповідні задачі та обирати відповідні імовірнісно-математичні методи їх 

розв’язання.  

ЗК 6. Соціально-особистісні навички. Адаптивність, комунікабельність, 

креативність, толерантність, здатність до системного мислення та 

самовдосконалення, формування стійкого світогляду та наполегливість у 

досягненні мети. 

ЗК 7. Практичні навички. Формування системи знань щодо засад 

організації і планування маркетингової діяльності підприємств в 

ринкових умовах господарювання та набуття відповідних практичних 

навичок та вмінь. 

ЗК 8. Міжособистісна взаємодія. Здатність працювати в команді та 

налагоджувати міжособистісні взаємодії при вирішенні поставлених 

завдань. 

Фахові 

компетентності (ФК) 

ФК1. Планова – здатність розробляти маркетингові програми та 

готувати проекти угод з надання послуг (юридичних, банківських, 

дослідних,транспортних та інших) підприємству інститутами ринку. 

ФК2. Організаційна – здатність ефективно організовувати моніторинг 

зовнішнього та внутрішнього середовища маркетингової діяльності 

підприємства та превентивного реагування на зміни його стану. 

ФК3. Управлінська – здатність реалізовувати плани діяльності за 



складниками комплексу маркетингу: товар-ціна-розподіл-комунікація. 

ФК4. Контрольна –  здатність здійснювати контроль за виконанням 

планових завдань та угод. 

ФК5. Аналітична – здатність здійснювати діагностику стану ринку 

середовища маркетингової діяльності. 

7 – Програмні результати навчання 

 Програмні результати навчання визначені стандартом вищої освіти 

спеціальності: 

РН1. Вміти розраховувати прогнозовані та поточні обсяги виробництва і 

реалізації продукції 

РН2. Вміти складати перспективні та поточні плани комерційної діяльності 

підприємства у сфері матеріально-технічного забезпечення та збуту 

РН3. Вміти розраховувати плановий бюджет маркетингової діяльності 

РН4. Вміти розробляти маркетингові програми та алгоритм планування 

перспективних і поточних планів маркетингової діяльності 

РН5. Вміти розраховувати плановий бюджет комунікаційної діяльності 

РН6. Вміти розробляти й упроваджувати плани підвищення економічної 

ефективності використання матеріальних ресурсів, а також норм і 

нормативів витрат і виробничих запасів 

РН7.Вміти організовувати та проводити роботи з удосконалення структури 

управління маркетинговою діяльністю 

РН8. Вміти вести переговори з питань маркетингу, укладати комерційні 

угоди 

РН9. Вміти організовувати роботу виставок, ярмарків та інших заходів 

закупівельно-торгової і комунікаційної діяльності 

ПРН10. Вміти визначати потенційно небезпечні ділянки виробництва, види 

виробничих процесів та елементи природного середовища, що можуть 

створювати загрозу виникнення надзвичайних ситуацій 

РН11. Вміти організовувати службу маркетингу 

РН12. Вміти реалізовувати плани маркетингової діяльності 

РН13. Вміти оцінювати ефективність маркетингової діяльності 

РН14. Вміти виявляти резерви та реалізовувати заходи з підвищення 

ефективності використання ресурсів 

РН15. Вміти надавати консультації з питань дослідження стану кон’юктури 

ринків та підвищення ефективності маркетингової діяльності 

ПРН16. Вміти організовувати інформаційні та ділові зустрічі, а також 

поїздки для обміну досвідом з проблем маркетингової і підприємницької 

діяльності 

РН17. Вміти здійснювати контроль за виконанням договірних зобов’язань  

РН18. Вміти здійснювати контроль за станом матеріальних ресурсів і 

готової продукції 

РН19. Вміти здійснювати контроль за дотриманням санітарно-гігієнічних 

вимог учасниками трудового процесу 

РН20. Вміти збирати та нагромаджувати інформацію про стан політичної й 

економічної ситуації в країні 

РН21. Вміти вести спостереження та оцінювати стан зовнішнього й 

внутрішнього середовища маркетингової діяльності 

РН22. Вміти збирати інформацію та вивчати попит на продукцію власного 

виробництва, а також товарів-конкурентів, запити споживачів 

РН23. Вміти аналізувати оперативну маркетингову діяльність. 

Програмні результати навчання, визначені вищим навчальним 

закладом: 

РН24. Вміти планувати та організовувати навчальний процес з 

підготовки та перепідготовки економічних кадрів 

РН25. Вміти засвоювати новітні знання та навчально-методичні 

матеріали для підготовки та перепідготовки маркетологів економістів, 

підприємців у навчальних закладах, добирати та навчати персонал 



РН26. Вміти готувати та проводити заняття з маркетингових та 

економічних дисциплін згідно з робочими програмами 

РН27. Вміти розробляти та використовувати в навчальному процесі 

комп’ютерну техніку. 

8 – Ресурсне забезпечення реалізації програми 

Кадрове 

забезпечення 

Проектна група: 1 доктор наук, 3 кандидати наук, доценти. 

Всі розробники є штатним співробітниками Мукачівського державного 

університету. 

Гарант освітньої програми: М.В. Реслер - зав. кафедри обліку і 

оподаткування та маркетингу, д.е.н., проф. 

До реалізації програми залучаються науково-педагогічні працівники з 

науковими ступенями та/або вченими званнями, а також 

висококваліфіковані спеціалісти. 

З метою підвищення фахового рівня всі науково-педагогічні працівники 

один раз на п’ять років проходять стажування, в т.ч. закордонні. 

Матеріально – 

технічне 

забезпечення 

 навчальні корпуси; 

 гуртожитки; 

 тематичні кабінети; 

 спеціалізовані лабораторії; 

 комп’ютерні класи; 

 пункти харчування; 

 точки бездротового доступу до мережі Інтернет; 

 мультимедійне обладнання; 

- спортивний зал, спортивні майданчики. 
 

Інформаційне та 

навчально-

методичне 

забезпечення 

- офіційний сайт МДУ: http://msu.edu.ua/uk/ ; 

- точки бездротового доступу до мережі Інтернет; 

- необмежений доступ до мережі Інтернет; 

- наукова бібліотека, читальні зали; 

- віртуальне навчальне середовище Moodle; 

- пакет MS Office 365; 

- корпоративна пошта; 

- навчальні і робочі плани; 

- графіки навчального процесу 

- навчально-методичні комплекси дисциплін; 

- навчальні та робочі програми дисциплін; 

- дидактичні матеріали для самостійної та індивідуальної роботи 

студентів з дисциплін; 

- програми практик; 

- методичні вказівки щодо виконання курсових проектів(робіт), 

дипломних проектів (робіт); 

- критерії оцінювання рівня підготовки; 

- пакети комплексних контрольних робіт; 

9 – Академічна мобільність 

Національна 

кредитна 

мобільність 

Підвищення кваліфікації (стажування) науково-педагогічних працівників 

у вітчизняних вищих навчальних закладах. 

Міжнародна 

кредитна 

мобільність 

- Угода щодо семестрового академічного обміну між 

Академією ім. Яна Длугоша в Ченстохові, Польща та 

Мукачівським державним університетом, Україна  

- Угода про проведення спільного (паралельного) навчання і 

видачі дипломів у співпраці з зарубіжними університетами 

між Академією ім. Яна Длугоша в Ченстохові, Польща та 

Мукачівським державним університетом, Україна  

- Договір про співпрацю з Вищою лінгвістичною школою у 



Ченстохові (Республіка Польща) 

- Угода про спільне проведення міжнародних конференцій з 

Державною вищою техніко-економічною школою 

ім.Броніслава Маркевича в Ярославі, Польща 

- Договір з Вищою школою економіки та менеджменту 

державного управління м. Братислава, Словаччина та 

Мукачівським державним університетом у рамках програми 

Erasmus+ 

- Угода щодо семестрового академічного обміну між 

Сопотською вищою школою (Республіка Польща) та 

Мукачівським державним університетом, Україна. 

 

  



2.1. Перелік компонент освітньо-професійної програми та їх логічна послідовність 

частина навчального плану 

Код н/д Компонент освітньої програми (навчальні дисципліни, 

курсові проекти (роботи), практики, кваліфікаційна 

робота) 

Кількість кредитів Форма 

підсумкового 

контролю 

  

1 2 3 4 

1. Обов’язкові компоненти ОП 

1.1. Цикл гуманітарної та соціально-економічної підготовки 

ГП1 Українська мова за професійним спрямуванням 3 екзамен 

ГП2 Історія державності та культури України 4 екзамен 

ГП3 Іноземна мова 6 залік /екзамен 

ГП4 Безпека життєдіяльності, основи охорони праці 3 екзамен 

ГП5 Філософія 3 екзамен 

ГП6 Правознавство 3 залік 

ГП7 Фізичне виховання 6 залік 

 Всього 28  

1.2. Цикл природничо-наукової та загальноекономічної підготовки 

ПНЗЕ1 Основи економічної теорії 6 екзамен 

ПНЗЕ2 Макроекономіка 4 екзамен 

ПНЗЕ3 Мікроекономіка 4 екзамен 

ПНЗЕ4 Теорія ринку 3 екзамен 

ПНЗЕ5 

Математика для економістів: вища та прикладна 

математика 7 
залік /екзамен 

ПНЗЕ6 Економетрика 3 залік 

ПНЗЕ7 Основи інформаційних технологій 5 залік 

ПНЗЕ8 Вступ до фаху 5 залік 

ПНЗЕ9 Основи фінансово-економічних розрахунків 4 залік 

ПНЗЕ10 Основи бізнесу 4 залік 

 Всього 45  

1.3. Цикл професійної підготовки 

ПП1 Економіка підприємства 7 залік 

ПП2 Менеджмент 4 екзамен 

ПП3 Маркетинг 11 залік /екзамен 

ПП4 Гроші і кредит 4 екзамен 

ПП5 Фінанси 4 екзамен 

ПП6 Облік і аудит 4 екзамен 

ПП7 Економіка праці і соціально-трудові відносини 4 екзамен 

ПП8 Міжнародна економіка 4 екзамен 

ПП9 Статистика 4 екзамен 

ПП10 Соціологія 3 залік 

ПП11 Поведінка споживачів 5 екзамен 

ПП12 Маркетинг послуг 4 екзамен 

ПП13 Логістика 5 екзамен 

ПП14 Маркетингова товарна політика 5 екзамен 

ПП15 Маркетинг промислового підприємства 5 екзамен 

ПП16 Маркетингові дослідження 5 екзамен 

ПП17 Маркетингові комунікації 5 екзамен 

ПП18 Міжнародний маркетинг 3 залік 

ПП19 Маркетингове ціноутворення 5 екзамен 

 

Всього 

 

91 

 

  



2. Вибіркові компоненти ОП * 
2.1. Цикл дисциплін самостійного вибору навчального закладу 

ВПП1 Психологія  3 залік 

ВПП2 Ділова іноземна мова 3 залік 

ВПП3 Основи оподаткування 4 залік 

ВПП4 Біржова діяльність 3 залік 

ВПП5 Ціноутворення 3 залік 

ВПП6 Економічна статистика 3 залік 

ВПП7 Економічний аналіз 3 залік 

ВПП8 Інвестування 3 залік 

ВПП9 Компютерний практикум з фаху 3 залік 

ВПП10 Інформаційні системи та технології в економіці 3 залік 

ВПП11 Інфраструктура товарного ринку 5 екзамен 

                                                                                   Всього 36  

2.2.Цикл вільного вибору студента 

СВП1 Маркетингове планування/Бізнес планування 4 залік 

СВП2 Регіональний маркетинг/Маркетинг територій 3 залік 

СВП3 Маркетинговий аналіз /Маркетинговий аудит 3 екзамен 

СВП4 Інтерактивний маркетинг/Інформаційний маркетинг 3 залік 

СВП5 Паблік релейшнз/Прямий маркетинг 3 залік 

СВП6 Інноваційний маркетинг/Управління інноваціями 3 залік 

СВП7 

Маркетинг в банках/Маркетинг в торгово-

посередницькій сфері 3 залік 

СВП8 

Товарознавство/ Товарознавство, стандартизація, 

сертифікація, метрологія 4 екзамен 

 Всього 26  

 Виробнича практика 2  

 Комплексний державний екзамен 12  

 Загальна обсяг освітньої програми 240  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



3. Форма атестації здобувачів вищої освіти 

 
Атестація випускників освітньої програми спеціальності 075 «Маркетинг» проводиться у 

формі захисту кваліфікаційної бакалаврської роботи та завершується видачею документу 
встановленого зразка про присудження йому ступеня Бакалавра із присвоєнням кваліфікації 
бакалавр зі спеціальності «Маркетинг». 

Державна атестація здобувачів вищої освіти – це встановлення відповідності засвоєних 

здобувачами вищої освіти рівня та обсягу знань, умінь, інших компетентностей вимогам 

стандартів вищої освіти.  

Державна атестація здобувачів вищої освіти здійснюється Екзаменаційною комісією після 

завершення навчанні на освітньому ступені магістр з метою комплексної перевірки й оцінки 

теоретичної та практичної фахової підготовки студентів-випускників. 

Екзаменаційна комісія створюється щороку у складі голови та членів комісії. 

Екзаменаційна комісія працює  у строки, визначені графіком навчального процесу на поточний 

навчальний рік, що розробляється на основі навчальних планів, затверджується ректором 

університету. 

Рішення екзаменаційної комісії про оцінку результатів атестації, присудження освітнього 

ступеня, а також про видачу здобувачам вищої освіти дипломів (дипломів з відзнакою) про 

закінчення вищого навчального закладу приймається на закритому засіданні екзаменаційної 

комісії відкритим голосуванням звичайною більшістю голосів членів екзаменаційної комісії, які 

брали участь в її засіданні. 
Атестація здійснюється відкрито і публічно. 
 
 



2.2 Структурно-логічна схема 

 

  



Матриця відповідності програмних компетентностей компонентам освітньо-професійної програми  

Обов’язкові навчальні дисципліни 
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Вибіркові навчальні дисципліни 
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5. Матриця забезпечення програмних результатів навчання (РН) відповідними компонентами освітньо-професійної програми 

Обов’язкові навчальні дисципліни 
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Вибіркові навчальні дисциплі
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РН7   + +  +        + +  +   

РН8 +    +  +  +  + + +   + +  + 

РН9  + + + + +  +      + +     

РН10   +    +  + +       + + + 

РН11 +    + +  +    + + +  +    

РН12 +  +  +    +  + +  + +     

РН13  +  +   + +  +  + +  +  +  + 

РН14                +    

РН15     +     + +   +    +  

РН16 +  +      +    +    +   

РН17    +  + +    +    +     

РН18  +  +   +     +       + 

РН19  + +     +   +    + +    

РН20 +    +   + +       +    

РН21          +    +   + +  
РН22    +   +     +       + 

РН23   +         +        

РН24           +   +      

РН25  +    +  +   +    +  +   

РН26 +     +    +    +   +   

РН27  + + + +  +  +   + +   +   + 



 


